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（２）オフィシャルメディアによる発信 
 

 希望者の中から 50 名が選ばれた ATWS2023 のオフィシャルメディアは、本大会、PSA、DOA、

ポストサミットアドベンチャーの様子をはじめ、日本滞在中の経験を Instagram などのソーシャ

ルメディアにてリアルタイムで発信し続けた。さらに帰国後は、自身のウェブサイトやアドベン

チャーあるいはアウトドア関連のウェブ媒体・紙媒体等に記事を掲載。滞在中から帰国後の発信

までを総合すると、単発のメディアトリップより遥かに高い露出効果が得られた。 
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